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利润表及利润分配表综合分析

熊楚熊

一、刘总经理对利润表的分析

明天又要与洪先生见面了，刘总经理想先自行编制比较

和百分比利润表及利润分配表，以便给洪先生一个惊喜。洪

先生曾告诉他，利润表及利润分配表是利润计算和利润分配

合二为一的报表，因此在分析时应将它分为两大段：第一段从

营业收入起到净利润止，其各项目的百分比均按以营业收入

为分母和各项目为分子的方法求得；第二段从可供分配利润

开始到年末未分配利润止，其各项目的百分比均

按以可供分配利润为分母和各项目为分子的方

法求得。刘总经理据此编制出了比较和百分比利

润表及利润分配表（如表1所示）。

看着自己 编制出来的比较和百分比利润表

及利润分配表，刘总经理觉得上面的数字都特别

熟悉。因为，在日常管理中自己 特别关注收入、

成本、费用、利润等方面的指标，这也是平时与

人讨论问题时的主要内容。从报表中，他发现营

业收入、营业成本以及其他各种收入、费用的增

减变化完全是自己 所熟知的东西，没有什么可分

析的。如果要分析，他完全可以讲出不同收入、

成本、费用增减变化的各种具体原因。刘 总经理

想，洪先生应该也不可能比自己分析出更多的内

容吧。

表1  比较和百分比利润表及利润分配表  单位：万元

二、洪先生对利润表的分析

洪先生看了刘总经理交给他的比较和百分比

利润表及利润分配表之后，思考良久，然后对刘

总经理说：“您太‘狡猾’了！收入上不去，为了保

利润，竟然打起了销售费用的主意，这样做难道

不会影响到公司未来的业绩吗？”刘总经理十分

惊讶，忙问道“怎么？您连这个也能看得出来？”

洪先生说：“能，而且很简单。因为财务报表是

对企业 生产经营活动过程和结果的全面反映，您的行为自然

也就反映在财务报表之中了。对利润表的分析就是对盈利能

力和分配政策变化的分析。而对盈利能力变化的分析首先应

分析各个项目构成的变化。”

利润构成变化分析。公司营业收入本年度比上年度下降

了6.58% ，毛利（产品营业利润）下降了12.98% ，营业利润下

降了9.76% ，利润总额和净利润则下降了6 .25% 。从这几个

数据可发现，虽然企业总利润和净利润下降幅度基本上与营
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业收入的下降幅度相当，但毛利和营业利润的下降幅度则高

于营业收入的下降幅 度，这表明损益表中的各个项目并不都

是与营业收入同比例 下 降的。详细观察分析表，可发现与营

业收入不同比下降的主要项目是期间费用、投资收益和营业

外净收支等几个项目，对这些项目可进一步分析。
期间费用构成变化分析。期间费用本年比上年减少了1 2 80

万元，降低率为14.71% [=（1 280 ÷8 700）×100% ]。期间

费用减少，部分地抵减了利润的下降，若从期间费用整体考

察，对期 间费用减少导致利润增加（抵减利润下降）可以给

予好评；但如从期间费用的性质考察，对这类费用减少的利

弊，还必须进行深入分析。因为，期间费用多是由与销售业

务量无密切关 系的固定性费用或酌量性固定费用所组成，它

们的增减变化与销售不成正比关 系，一般来讲它们的上升

或下降幅度应低于业务量上升或下降的幅度。但公司的期间

费用下降幅度却大 大超过了营业收入的下降幅度，这 有点

反常，需要进行更深入的分析。从期间费用的各个构成项目

看，管理费用和财务费用均有所上升，只有销售费用大幅度

下降，下降幅度高达31.6 %。销售费用多由酌量性固定费用

所组 成，这类费用的高低与企业营销策略密切相关，一般而

言，采取积极的营销策略，销售费用会因广告费等的增加而

增加；反之，采取保守的营销策略，销售费用则会减少。公

司销售费用大幅 度减少的主 要原因可能是营销策略的变化

所致。

投资收益变化分析。公司投资收益增长了100% ，结合资

产负债表可以看出，这是企业长期投资增加的结果。对投资

收益增减变化的分析，应属于更深入的专门分析。但对公司

而言，投资收益比重较低，因此可不把它作为分析的重点。

营业 外收 支 变化分析。营业外收入 本年数与上年数相

等，营业外支出本年则比上年大幅度减少，降低了66.67% ，

对企业利润做出了较大贡献。对营业外支出的减少，一般都

应给予好评。

营业成本（产品销售成本）变化分析。公司产品销售收

入下降，但产品销售成本占产品销售收入的比重基本没有上

升，从表面上看，公司在产品成本控制上有一定的成绩。因为

产品成本仍是由变动成本和固定成本所构成，一般情况下，

随着产销量的下降，单位产品所分摊的固定成本会增加，从

而导致产品的单位成本上升，占销售收入的比重 上升。但在

判断这一问题时，要结合产品产 量来考虑。本年度与上年度

相比，如企业产量没有减少，或产大于销，那么即使企业在

成本控制方面没有新的贡献，也可能使产品销售成本占产品

销售收入的比重不发生大的变化。结合比较资产负债表可以

看出，公司本年度产大于销（产成品期末数大于期初数），这

说明，产品销售成本占产品销售收入的比重基本上没有上升

这一现象，可能并非成本控制的业绩。另外产品销售成本占

产品销售收入比重的变化，还受产品销售价格变化的影响，

该比重与销售价格成反比，在产品销售成本不变时，产品销

售价格越高，该比重就越低。至于公司在成本控制和价格控

制方面的情况究竟如何，有赖于更深入的产品销售利润分析

和产品成本分析。

洪先生继续说，分析完盈利能力变化之后，我们再来看

看公司盈利分配政策的变化。公司盈利分配是由刚性分配与

弹性分配相结合的分配。公司法定盈余公积金是按法定比

例提取的，属刚性分配；企业可自主确定分配比例的只有任

意公积金、普通股股利和未分配利润，它们属弹性分配。盈

利分配政策变化分析就是指对这部分弹性分配内容变化情

况的分析。这类分析，主要应揭示公司对待积累或内部筹资

态度的变化，该态度变化又是公司对未来盈利能力信心的表

现。一般来讲，公司对待未来盈利能力的信心可以较真实地

反映公司未来实际的盈利能力，因此，分析企业盈利分配政

策变化的基本目的，其实是揭示企业未来的盈利能力。

盈利分配政策变化分析。公司本年与上年相比，提取的

任意公积金下降了7.19（=12.81% -20% ）个百分点，支付的

普通股股利下降了6.78（=43.93% -50.71% ）个百分点，未分

配利润则上升了15.35（=31.54% -16.19% ）个百分点。这种变

化说明，企业盈利分配政策转向保守。

盈利分配政策转向保守，可认为是企业对未来盈利能力

信心不足的表现。因为，由于盈余公积金的用途只能是弥补

亏损和转增股本，不可能再作为股利发放给股东，所以，将

可分配利润转为盈余公积金后，一旦企业未来盈利减少，企

业将无法保证股利的支付。而未分配利润则是未指定用途和

尚未分给股东的净利润，保留未分配利润，可以给企业较大

的机动性。如果未来盈利不足以满足股利支付的最低要求，

那么企业就可以动用未分配利润来弥补其不足。当企业预期

年利润会不断增长时，倾向于少留未分配利润；相反，当企

业未来盈利前景不明时，倾向于多保留未分配利润，以保持

机动性。

洪先生 又说道：“根据上述盈利能力和分配政策变化分

析，结合前面的财务状况分析可以得出如下简略结论：公 司

的盈利 能力已显露出逐渐降低的迹象，且在未来还有可能

进一步下降，关于该结论除可以从公司盈利减少和盈利分配

政策趋于保守中看出之外，还可以从公 司有意削减生产储备

资金和产成品资金被迫增加等现象中得到证实。不过，公司

已察觉了盈利减少这一趋势，并采取了相应措施，这说明公

司的管理控制力还是比较强的。”

（作者单位：深圳大学财会学院）
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