
争形式，主要有以下四 种：

1 .使用价值竞争。这主要是通过企业本身的 努力

提高产品的使用效用，尽量满足消费者的需要，以争

取较大的市场占有率。使用价值的竞争是其他一切竞

争形式的基础，也是企业成败的关键。使用价值的竞

争主要表现在产品质量竞争、产品花 样款式竞争、产

品品种规格竞争、产品更新换代和新产品竞争，以及

产品的包装竞争等方面。

2 .价格竞争。企业在努力降 低产品成本基础上

开展价格竞争，同样会起到提高市场占有率的效果。

常用的价格竞争形式有：（1）廉价竞争。例如在生

产单一产品的企业，可实行薄利多销的竞争；在生产

多种产品的企业，可选择一两种产 品采用特价供应 ，

以吸引消费者对其他正常价格产品的消费。（2）折

扣价格竞争。如采用季节性折扣价格、超量购买折扣

价格等。（3）信用价格竞争。如对于分期付 款、预先

订货等信用销售的产品，给予附加优待条件，比如在

交易完成前如果产品涨价时则售价 不变，如价格下跌

时则退还差额；又如对预收的货款，在交货时还支付

一定的利息等等。（4）保险价格竞争。即对一些耐

用消费品的价格中加上一定比 例（如 1 % 左右）的保

险费，在一定时期内实行保修、保换、保退，使消费

者减少后顾之忧。（5）心理定价竞争。就是利用消

费者喜爱物美价廉的心理，产品定价不用整数，采用

尾数，如定价0.99元，不定 1 元；在日本、港 澳和广州

等地区，宁定0.98元，不定0.99元，因为“八”字含

有“发”的谐音，具有兴旺发达的吉祥含意，所以这

些地区常以 “八”字作为定价的尾数。

3.技术竞争。技术竞争是企业增强竞争能力的决

定因素。根据我国近几年来情况看，技术竞争 包含两方

面的内容：首先是以尽可能先进的技术设备装备企业，

提高劳动生产率，增加产量，提高质量，争取以最少的

劳动耗费取得最大的经济效益，增强企业的竞争能力。

据测算， 现代劳动生产率的提高，有65 % 以上 是靠技

术更新和技术改造取得的。这不能不引起会计决策的

注意。其次，将最新的科研技术应用到 产品生产上，

使产品更新换代具有更高性能的效用。例如 将电脑控

制应用在洗衣机上，就可使洗衣机具有喷淋、 自动等

省时省力的多种效用而受到消费者 欢迎。又如在灯管

生产中采用钨铈电极这一新的科研成果，使 灯管光效

比老产品提高15% ，使寿命延长 5-10倍，这种新产

品不仅节约进口材料费用，还通过出口打入 了国际市

场。

4 .服务竞争。服务竞争是现代 化企 业竞争中的

一个重要趋向，具有为消费者提 供方便条件、维护消

费者利益以及树立企业声誉等功效。常见 的服 务竞争

有技术服务竞争和销售服务竞争。技术服务竞争以传

授商品使用技术，保修、保换、保 退等技术承包等方

式，以吸引更多的消费者。销售服 务竞争是以热情接

待，耐心介绍、送货上门和跟踪维修等优良的服务态

度和服务方式争取顾客。

生产的目的是为了消费。企业为了使自己 的产品

尽可能以最快速度和最好的经济效益销售出去，就必

然要卷入竞争，参与竞争，并争取在竞 争中占据主导

地位。要达这个目的，企业的会计工作应 及时掌握市

场信息，研究企业竞争中的各种因素和竞争形式 ，分

析经济情况，核算经济效益，监督经 济活动，预测经

济前景，参与经济决策，为增强企业的竞争能力献计

献策，使企业的产品在激烈的市场竞争中永远立于不

败之地。

书讯  二则《税收与会计》

再版发行

《 税收与会计》 一书（内容见本刊今 年第 1 期65

页书讯），已于 6 月份出版发行。第一次印刷 10万册

已售完，目前仍有不少读者要求订购，为了满足广大

读者的需要，北京出版社决定重印。重印本每册定价

6.40元，另加包装邮寄费0.60元，合计 7 元。需要者

请速向北京市税务学会朝阳分会《 税收与会计》 发行

组订购。地址：北京市朝阳区芳草地西巷 27号；开户

银行：中国工商银行北京市朝阳区关东店分理处转东

大桥城市信用社；帐号：05-190（徐增宏）

书讯  二则《中外合资经营企业会计》即将出书

由王文彬同志主编的《中外合资经营企业会计》

一书，将于今年11月份出书．该书论述了中外合资经

营企业在开办前有关会计 工作 和 会 计 制度方面的问

题，以图表和实例的方式详细地介绍了中外合资企业

投入资本的核算、人民币和外 汇往来 款项的核算、存

货的核算、固定资产的核算、长期投资及长期负债的

核算、工资和成本的核算、销售 利润的 核算，以及有

关的会计报表、审计、经济活动 分析、 解散和清算等

方面的内容．该书将由煤炭工业出版社出版（地址；

北京安外和平里北 街21号），可 在当 地新 华书店订

购。    （于杰）
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