
的经验，加以总结提高，用法规的形式肯定下

来，坚持下去，以逐步提高我国企业的财产使

用效率。
第四，要强化 国 家 对 财产使用情况的检

查、监督，对违法行为实行严格的制裁。在经

济体制改革中，要扩大 企 业 的 经营管理自主

权，以增强企业的活力和动力。同时，国家要

严格监督，严格管理，搞好 宏 观的控制和调

节。这是不可偏废的两个方面。国家把上万亿的

财产交给企业独立经营，如果企业不按照国家

法律、法规的要求管理好财产，不接受国家指

定的财产管理机关的监督检查，那就必然会给

国家财产造成严重损失，也达不到改革、放权

的目的。因此，财产管理条例中，必须有明确

的监督制裁条款。
财产管理条例涉及的问题比较多，又有许

多新情况、新矛盾需要研究，有许多新经验需

要总结、提高，有些问题，又涉及到经济理论的

探索。因此，需要进行大量的调查研究，认真

总结经验，广泛征求意见，充分进行协商，才

能制定出一个能够解决实际问题的，具有我国

特色的财产管理法规。

工作研究价格无差别点的理论及其在定价决策中的应用

王 文 元

价格是 重要的经济 杠杆 和有效的调节手

段。价格变动对销售数量、销售收入和销售利

润都会产生重大影响。在一般情况下，商品提

价会使销售量下降，以至影响利润；商品降价

可使销售量上升，也会影响利润。为了对其得

失进行权衡，可以应用价格无差别点的理论和

方法进行定量分析。
所谓价格无差别点，就是按新售价能够创

造出与原售价和原销售量所提供的利润相等时

的销售量。价格无差别点的含义，既不是新价

与原价没有差别，也不是新价与原价的销售总

收入相等，而是在 新旧 两个不同 的 价格水平

下，由于销量多少不一，而使所获得的利润相

等。因此，只要计算出价格无差别点时的销售

量，就有了一个判断 某 个定价 方案取舍的标

准。当预计销售量在价格无差别点之上时，调

价的方案可取；当预计销售量在价格无差别点

之下时，调价的方案应舍。
例如，某公司销售甲产品，上年的资料如

下：

销售数量  30，000件

单价  10元

销售收入  300，000元

减：变动成本  180，000元

固定成本  70，000元

利 润  50，000元

来年拟将价格提高到每件11元，预计销售

会有所下降。现在要计算出销售量降低多少才

会达到价格无差别点？

这个问题可以用C V P分析法求解。把上年

利润50，000元作为目标利润。计算公式：

新售
价格无差

单位变
价格无差

价
量

别点时的=动成 本 +本总额+利润价
×

销售量
×别点时的

销 售量

设价格无差别点时的销售 量为X，将 已知

值代入公式，得：

对此可以进行验证：
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以上计算表明，当销售量为24，000件时，
因为这正是在成本无差别点上，所以，按新售

价和新销量提供的利润与原售价和原销量提供

的利润相等。如果按新售价预计的销量低于价

格无差别点，就不应提价，以免减少利润；要

是按新售价预计的销量高于价格无差别点，提

价后还可以多得利润。
价格无差别点也可以用图 示法确定，具体

方法有两种。
第一种图示法：

图中Y轴代表金额。X轴代表 销量。先在

70，000元处绘出固定成本线，然后按每件 6 元

的斜率，绘出变动成本线。此线是画在固定成

本线的基础上，也就是总成本线。过原点按每

件10元和11元的斜率，分别绘出原价总收入线

和新价总收入线。从原销量30，000件处引出一

条直线与Y 轴平 行，得m 线 段。从C点引出一

条直线与 总成本线平 行，交新价总收入线于D

点。过D点向X轴作垂线，交点 为24，000件，

即价格无差别点。这 时，m 必然等于n，均代

表利润50，000元。
第二种图示法：（见右栏上表）

图中把固定成本总额加目标利润之和绘成

一条水平线，它代表必须用边际贡献补偿的金

额。新单价11元，单位边际贡献为 5 元（11 - 6）；

原单价10元，单位边际贡献为 4 元（10- 6）。
从原点出发分别按这两个斜率绘出新价和原价

两条不同的边际贡献线。这两条线都向右上方

倾斜，但新价的边际贡献线较原价的边际贡献

线为陡，分别交固定成本加目标利润线于 A 、B

两点。从这两点各作一条 垂线交X轴于24，000

和30，000件处。这就表明按新 价 销 售 该产品

24，000件和按原价销售30，000件所得的利润相

等。这两种图示法所得结果都与上面计算的结

果完全相同。
这种分析方法还可以引进一些其他因素。
例如，该公司拟将该产品的单位售价提高

到12元，但要采取一些必要的措施来改善其性

能。为此要增加固 定成 本总额4，000元和单位

变动成本0.6元。可按下列公式进行分析：
新 价格无差 新单 价格无差 原固 新增固 目
单 ×别点时的=位变 ×别点时的+定成 +定 成+标
价 销售量 动成本 销售量 本总额 本总额 利润

将各已知值代入公式，求解价格无差别点

时的销量X：
12 ×X =（ 6 +0.6）×X + 70，000+4，000+50，000

5.4X = 124，000

X = 22，963（件）

根据新售价和新成本，如 果 预 计销量在

22，963件以上，就可以考虑采纳这个方案。
在一般情况下，采用一个新方案后的销售

量，事先很难作出准确的估计。但是，只要算

出价格无差别点，也可对有关方案作出取舍的

决策。即：只要预计的最低销量在价格无差别

点之上时，就可以考虑将此方案付诸实施。
应当强调指出，价格无差别点在经营决策

中的作用，主要不在于如何规定价格，而在于

它可以有效地帮助企业管理人员对不同的定价

方案作出正确的评价。

中
国
财
政
杂
志
社


	工作研究
	价格无差别点的理论及其在定价决策中的应用




