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“教你”促销竞风流
阿 梁

商战不休，竞争激烈，形形色色、各种各样的促销妙招迭出不穷，而且一招更比一招妙，一招更比一招绝。就说

近来武汉、南京等地推出的“教你”促销吧，就令同仁刮目相看。
“教你”促销，实际上是通过“传知”、“授知”的方法来揽客和吸引消费者，从而达到促销商品的目的。随着人们消

费水平的不断提高，武汉市的菜市场如今卖各种特种菜的摊位日益多起来，什么牛蒡 、秋葵、紫包菜 、孢子甘蓝、西兰

花、西洋芹、香芋等，可你知道这些菜怎么个做法吗？可以说，对这些菜多数人尚不相识，那么，有谁愿意买这些不会

做的菜呢？于是，商家不得不给自己添麻烦，推出个“教你”促销法，即卖菜的包教吃法。在青年路电业集贸市场，一位

在某公司供职的女士，听说包教吃法，当即称了 0.5 公斤西兰花菜，只见摊主热情地教给她此菜凉拌和热炒两种烹

调方法，令买菜者“怀揣吃法”欣然离去。在相隔不远的富商大厦净菜超市内，货架上摆满了 10 多个品种的特种菜，3

个营业员不厌其烦，一个又一个、一遍又一遍地向顾客解说每一种菜的做法，因而卖特种菜很快就由起初的“乏人问

津”变成了“应接不暇”，仅这家超市每天就能卖出 100 公斤左右。

南京的一些酒楼、餐馆则纷纷推出“家庭主妇免费学厨艺”活动揽客，凡三口之家进店消费，客人可入厨房在厨

师长的指点下，学做一道“拿手菜。”此招一出，果然招来一家又一家的消费客。
“教你”促销何以如此风流？！笔者思之，不外乎以下几个促销效应：

一是文明促销。君不见前一阵子商界“血本大甩卖”、“对折大酬宾”、“大街上摔瓶酒”等促销方法，消费者根本不

买其帐，究其原因，无疑是涉嫌欺诈、粗鲁，一句话，有失文明。而“教你”促销则全然不同，卖菜的教给你菜如何做，传

播烹调知识，丰富家庭餐桌，文明之举，显而易见。
二是公益促销。卖菜的包教做法，许多家庭主妇原不识特种菜，更不懂其做法，现在通过买菜，不仅让一家人吃

到了时尚的特种菜，还学到了一手技艺，千家万户得益匪浅，岂不是一种社会公益之举。
三是亲情促销。过去买菜的与卖菜的，除了讨价还价之外，还能有什么？如今卖菜的手把手地教给买菜的做法和

吃法，授受之中，关系一下拉近了，顾客从买菜中享受到了一种社会大家庭的温謦和亲情，促销效应岂不自在其中

了！

除了以上三种促销效应外，还有就是“教你”起到了“活广告”的作用。例如，张嫂买来几种特种菜做好端上了餐

桌，一家人吃得津津有味，他们到了单位在同事中难免要吹上一番，一个人带一家人，一家人又传几家人，去买这种

菜的人不就像“滚雪球”似的越来越多了吗？“教你”促销在食品、蔬菜、餐饮等行业大有可为，不妨试试。
责任编辑 周文荣
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石家庄市财政局举办
会计基础工作规范化展览

为了全面贯彻落实《会计法》、《注册会计师法》、

《河北省会计条例》，规范会计工作秩序，进一步提高

会计工作质量，使该市的会计工作更加规范化、程序

化、制度化，更好地发挥会计工作在经济工作中的重

要作用，该市于 10 月 22 日举办了会计基础工作规

范化展览。参展单位展示了该市近年来会计工作取

得的成果，也为全市会计工作起到示范作用。
（本刊记者）
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