
一般来说，读者对广告的阅读总比不上杂志的内容 ，因

此，广告的存在更多意义上是经营的需要，而非内容的需要。

在激 烈的市场竞争环境下，很显然 ， 这样的观念已然过时。

读一本杂志 ，就像结识一个朋友 ，除了言谈举止、相貌外形、

气质内涵外 ， 小的细节也能给人留下深刻的印象。因此 ， 对

于《财务与会计》这样的品牌杂志 ， 应把广告作为杂志内容

的组成部分，来综合协调广告与刊物的风格 ，尽可能将两者

的气质融合在一起。因为好的广告既能赏心悦目，也能传递

服务，同时又与刊物的整体品牌和风格吻合。只有这样，才

会使刊物既好用 ， 又好看。

——云南  张 宏

我是《财务与会计》的忠实读者 ， 自从参加会计工作以

来，就与这本刊物结下了不解之缘。《财务与会计》从正式

创刊到现在，已走过了 20 多个春秋，其权威性在广大财会

人员 当中是不言而喻的。就像我 ， 多年来已把《财务与会

计》当成了 “字典”，在工作中遇到了什么难题 ，就通过这

本“字典”找答案、找解释。为了更好地开发《财务与会计》

的资源，扩大《财务与会计》的 影响，本人认为，《财务与

会计》还可以进行一些附加值的开发，比如说：针对年轻读

者的阅读口味 ，建立《财务与会计》网络版；为 满足财会理

论工作者的需求，建立《财务与会计》数据库；将刊物中比

较经典的文章及历年来读者评选出的优秀文章集中出版为

精粹本。

——江苏  王 立

编者的话：让我们一起努力着

岁月的脚步总是在不经意间轻轻地走过 ，回眸的瞬间总

感动于 我们所走过的路都留下了一些难以磨灭的 印迹。与往

年一样，2007年又收到不少读者的来信 ，信中话语质朴 ， 建

言恳切 ， 字里行间充满了对本刊真诚的期盼、 信赖和厚爱。

读着一封封来信 ， 感受着读者浓浓的热情， 我们心潮难平。

我们惟有奋力前行 ， 开拓创新 ，不断进取 ，让《财务与会计》

朝着更高更远的目标发展， 才能回报读者的那份真诚。

对于读者的肯定和赞扬 ， 我们会当 做一种激励和鞭策 ，

一如既往地坚持好、发扬好。对于读者的希望和祝愿 ， 我们

会当做奋斗的目标。对各位读者提出的具体意见和建议，我

们将认真研究和讨论 ， 尽管我们不能一一对读者做出承诺 ，

但我们会把这些宝贵意见作为刊物内容整合创新的重要参考

依据。如 ： 加强栏目策划和选题策划 ； 加强会计文化建设 ，

丰 富会计人的文化生活 ；完善 “理财广场”、“纳税与筹划”、

“CPA 理论与实践”、“问题解答” 等栏目的内容 ；增强 “财会

审论坛”
、

“讨论与争鸣” 的言论性与活泼性 ； 加大 “会计人

物”、“预算会计专栏” 等栏目的建设力度；为了增加刊物的

可读性和趣味性， 2008年 我们将新开辟 “趣谈” 栏目 ；为了

鼓励大家多读书， 读好书， 及时交流读书心得 ， 从 2 008 年 1

月 1 日 起举办 “财经阅读” 征文活动。

我们所处的这个时代，是一个美好的时代，一个奋进的时

代，一个创新的时代。我们坚信，有读者和作者的关心和支持 ，

有编者的精耕细作，《财务与会计》将会一年比一年更精彩。
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  外商投资企业也有视同销售的要求

刘志耕  周永平

由于我国对外商投资企业所得税视同销售的问题未有明确规 定，因而 有观点认为外商投资企业在所得税问题上

不需作视同销售的纳税调整，即外商投资企业在所得税的处理上无视同销售的要求。笔者认 为，这是一种错误的认

识。《国家税务总局关于外商投资企业内部处置资产有关所得税处理问题的通知》（国税函〔2005〕970号）规 定：“企

业内部处置资产（包括各项 自制和外购资产），除将资产转移至境外以 外，不确认收入；相关资产的历 史成本延续计

算。企业将资产移送他人的下列情形，因资产所有权属已发生改变而不 属于内部资产处置：（一）用于市场推广 或推销；

（二）用于交际应酬；（三）用于职 工 奖励 或福利；（四 ）用于股息分配；（五）用于对外捐赠；（六）其他改 变资产所有权属的用

途。”由上述规定可知 ，企业内部处置资产（除将资产转移至境外以外）不需确认收入；对资产所有权属已发生改 变不

属于内部资产处置的情形则需确认收入。这实质上可理解 为 当外商投 资企业出现因资产所有权属发生改 变而不属于

内部资产处置的情形时，尽管在会计上不作为收入处理，但在所得税的处理上均需视同销售计 交所得税。

（作者单位：江苏省 南通市注册会计师协会）
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