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不要永远等下去

1 973 年，英国利物浦市一个叫科莱特的青年，考 入 了美国哈佛大 学 ，常和他坐在一起听课的是一位 1 8 岁的美国小

伙 子。大学二年级那年，这位小伙 子和科莱特商议 ，一起退学去开发 32B it 财务软件，因 为新编教科书中， 已解决 了进

位制路径转换问题。

当时，科莱特感到非常惊诧， 因为他来这 儿是求学的，不是来闹着玩的。再说对 B it 系统，墨 尔斯博士 才教 了点皮

毛，要开发 B it财务软件，不 学完大学的全部课程是不 可能的。他委婉地拒绝

了那位小伙子的邀请。

十年后 ，科莱特成为哈佛大学计算机 系B it方 面的博士研 究生，那位退学

的小伙 子也是在这一年，进入美国《福布斯》杂志亿万富豪排行榜。1 992年，

科莱特继续攻读，拿到博士后 学位；那位美国小伙子的个人资产在这一年则仅

次于华 尔街大亨巴菲特，达到 65亿 美元，成为美国 第二富豪。
1 995年科莱特

认 为自 己已具备了足够的学识，可以研 究和开 发 32Bit财务软件了，而那位小

伙子则已绕过 B it 系统，开发出 E ip 财务软件，它比 B it快 1 500 倍，并且在两

周内占领 了全球市场，这一年他成了世界首富，一个代表着成功 和财富的名字

——比 尔 · 盖茨也随之传遍全球的每一个角落。

对一件事，如果等所有的条件都成熟才去行动，那 么他也许得永远等下

去。
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用小鱼钓大鱼

汉斯是美国一家罐头公 司的经理。开始 的时候，汉斯的名字并没有多少人知 道，因此 汉斯要想办法使别人认识 自 己。

1 957年，美国芝加哥市举办 了一个全国博览会，汉斯为了推销自己的产品 ，扩大知 名度，也向博 览会申请了一个摊

位。因为参加 博览会的绝大多数商品 在美国的名 气都是非常大的，所以博览会 负责人把 毫无名 气的汉斯的展品 安排在展

厅最不引人注意的偏僻的小阁楼上。

博览会开始 以后 ，参观的人络绎不绝，然而 光顾汉斯台前的人却少得可怜，汉斯很是苦恼。第一天过去 了，到 了第

二 天的时候，汉斯想出 了一条妙计， 于是他连夜做好了准备工作。

第三天，会场的地 面上突然出现 了许多小铜牌，小铜牌的背 面 刻着一行字：“谁拾到这块 小铜牌，谁就可以到展厅阁

楼上的汉斯食品 公 司陈列处领取一件汉斯纪念品。”这些小铜牌是汉斯连夜订做 又派人撒到展厅里的。正像汉斯所预 测的

那样，本来无人光顾的小阁楼不 久便水泄 不通了。

“汉斯的小铜牌”被人们到处传诵着，记者们纷纷前来报道。汉斯的产品 很快就名声大振 了。到博览会闭 幕的时候，

汉斯已经赚了 55 万 美元。

“用小 鱼钓大 鱼” 的方法非常适合于那些刚进入 市场、 知名度不高的企业和产品。
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