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会计信息的公共产品属性
及其市场均衡
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会计信息一旦 披露就具有了公 共

产品 的属性。公 共产品 具有私人产品

所没有的消费特征——非排他性 和非

竞争性。任 何人都不会被排除在消费

会计信息之 外。在一定的会计信息产

出水平下，向一个额 外的 消费者提供

该信息产品 不会引起产品 成本的增加，

即消费者人 数的增加 所引起的产品 边

际成本等于零。会计信息的公 共产品

属性 给 会计信息市场机制带来一个问

题—— 搭 便车，即消费者享受了会计

信息的好 处，却不愿分担 会计信息的

生产成本，而依 赖 于他 人 对生产成本

的承担。由此产生的会计主体供 给 不

足或者需求过度导致会计信息市场失

灵，这就需要一种机制使市场重新达

到均衡状态。

（一）政府和私人部门的会计信息

生产效率比较

除了搭便车问题使私人部门不愿提

供公 共产品之外，还有一个原因是私人

部门提供公共产品的低效率。假 定会计

信息可以分别由政府或者私人部门生产。

政府生产会计信息可以 有两种选

择 ：当产销量在一定范围内时，由于增

加 一个消费者的边际成本为零，从 而

价格 也为零，因 此，可以 选择向社会

免费提供 会计信息以 增加 社会福 利；

但当产销量超过一定值时，为了维护会

计信息市场，政府会选择收费，其收费

水平应等于生产会计信息的边际成本，

这样也可以 实现社会福利最大。

如 果没有任 何政 府干预，由私人

部门 生产会计信息，很可能产生低 效

率，因 为 私人部门的利润 最 大化 动机

将导致收费水平的提 高与消费者剩余

的减少。私人部门生产会计信息必 然出

现 卖方垄断的状况，虽 然 垄断厂 商得

到 了垄断 利 润，但 也会因 此 造成社会

福 利净损 失。这表明私人部门生产公

共产品的效率较低。

（二）会计信息市场的均衡

实现公 共信息产品 资源 配置最优

化 的可能途径 主要有两 个 ：非强 制性

的“模拟市场机制”和强制性的支付规

制机制。

1、非强制性的“模拟市场机制”途径

由于公 共产品 不 可能与普通私人

产品 一样在市场上买卖，所以 实现公 共

产品 生产均衡的障碍是消费者不能正

确地显示自己的 消费偏好。经济学 家

们设 想了很多种 方案来模拟 私人产品

市场机制，让消费者充分显示自己对公

共产品的消费偏好，以实现公 共产品的

市场均衡。最著名的应 当是林达尔方

案。这种方法是非强制性的，它涉及的

是社会成员一致的、自愿达成的协议。

假设社会成员都能、也愿意正确地显

示自己的偏好，在任 何私人产品 市场上

都没有干 预，因 为 竞争压 力促使价格

等于边际 成本，由政府来确 定每一社

会成员应该承担的公 共产品 成本，即

每一个人对公 共产品 支付的价格。因

此，林达尔方案关键之 处是必 须正确

了解每个消费者对公 共产品 的偏 好，

根据每个人的偏好确定公 共产品的成

本分担 方案，从 而使 所有消费者消费

同等数量的公 共产品。否则，有些消费

者将改 变自己的需求。

但是，林达尔方案应用在会计信息

市场上并不适合。首先，会计信息的消

费者是无 法确知的。其次，即使能够确

知 某一个会计主体所生成与披露的会

计信息的消费者群体，也无法正确显示

每个消费者对会计信息的消费偏好。这

就是搭便车问题。对于私人产品 来说，

消费者面临的是既定的价格，这能使他

们显示对该产品的真正偏好。但对于公

共产品，因为其消费是非排他性的，个

人无论付费与否，能得到的公共产品的

总量是相同的。因此，人们往往会显示

对公 共产品 没有需求从 而不承担公 共

产品的成本。由于每个人对公共信息产

品都会显示较低的边际支付愿望，林达

尔方案所产生的会计信息产品 供 给的

均衡水平将会远低于最优 水平。

2、强制性 支付规制机制

无论是林达尔方案还是 后来的需

求显示机制和竞叫选择机制，都试图解

决公 共产品的市场均衡问题。但其出发

点都是建立在消费者能够正 确显示自

己的消费偏好的假设上，因此，可以 称

之 为“说 真话 机制”。由于 消费者偏好

信号偏差及交易费用过高，导致模拟市

场的方案并没有合理解决搭 便车问题。

从目前情况看，纯粹的市场机制无 法解

决公 共产品的市场均衡问题。那么，替

代的次优 方案只 有政府的规 制。由政

府制定会计信息市场生产规制，强制要

求会计主体支付信息生产成本，按照政

府规制的数量、质量和时间对外披露

会计信息产品，消费者均免费消费同等

数量、相同质量标准的会计信息。这种

模式可以 称为“强制性 支付规制”。

强制性 支付规制一方面可以 遏制

会计主体会计信息生产的不足 及 选择

性披露动机，另一方面将所有会计信息

生产者都置于一个统一的市场平台上，

最大限度地减少由于会计信息失真对

竞争优势的损害。同时，这种政府强制

性 规制机制也能够一定程度地限制会

计信息消费者对会 计信息的不合理需

求，引导其进行合理的信息消费。
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