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名牌战略十一策

吴廷荣  徐红庆

企业走向市场，与国内外强者竞争，迫切需

要实施名牌战略，以名牌争夺市场，争夺更多的

消费者。企业实施名牌战略是个系统工程，需要

多种途径同时运用。这里采撷古今中外实施名

牌的十一种策略例举如下：

一、引人国际标准创名牌。采用国际标准，

生产优质名牌产品，是各类产品扩销占领市场

制高点的先决条件之一。一位外商曾到我国一

家较大的公司订购一种商品，当发现未采用国

际标准后，马上拂袖而去，使一笔几百万元的买

卖告吹。该公司接受教训，立即组织力量，翻译

了 20 多万字的国际标准资料，建立 70 项国际

公认的产品标准和检测方法，引进 30 多台先进

的检测仪器，所有产品均按国际标准生产，终于

获得国家银质奖，产品响了名声，也畅销于国内

外市场，当年就有 10 多家外商争相与该公司合

资，企业取得了较好的名牌效益。

二、聘请“伯乐相马”树名牌。古时有一卖骏

马的人，接连三天站在集市上无人问津。于是他

请伯乐到集市上看一看他的马，付给伯乐一个

早晨的报酬。伯乐绕着他的马走一圈，走时又回

头看一眼。这时买马者纷至，这匹马的身价一下

子涨了十倍。由此可见，古代人就有请名人相骏

马的先例。当今我们的企业产品有了名牌的质

量之后，仍须聘请“伯乐”来声扬声扬，以免“养

在深闺人不识”。

三、争取名人评价扬名牌。辽宁石化公司请

世界著名企业——美国莫比尔公司评定自己生

产的润滑油，证明其技术指标全部达国际标准，

“好风凭借力，送我上青天”，产品的知名度大大

提高，成为名牌产品，一举开拓了几十个国家和

地区的市场，扩大了外贸份额。当然，请“名人”

评价并非易事，如果产品质量不过硬，人家是不

会评价或发给“通行证”的。只有技术尖、质量高

的产品，才能博得国际著名企业和权威机构的

赞许。

四、借助路名桥名铸名牌。据报载，首都“东

三环”工程上的 15 座立交桥和人行过街桥，其

中 6 座桥名被企业买去，分别换上了“燕莎桥”、

“威力桥”、“长虹桥”等企业或产品名称。借助桥

名、路名、河名及至地名浇铸名牌企业、名牌产

品，可以塑造好企业及产品形象，取得长远的经

济效益。

五、打破常规思维辟名牌。在一次宴会上，

酒瓶内塞取不出来，众人一筹莫展，一名小客人

接过酒瓶用筷子把塞子捅进瓶内，使酒顺畅地

倒出来。一厂长受到启发，回去和科技人员一起

改变电灯照明由上向下发光的定式，逆向思维，

研制出由下发光经天花板反射照明的新电光照

明具，产品一经使用，独具柔和自然感。一位外

商见后，大加赞许，当即提出购货，使这家企业

产品一举成为名牌畅销产品。企业打破常规思

维，开发与众不同的名、新、特产品，是高明之

举。

六、善于借古嫁接出名牌。人们往往喜欢新

鲜的东西，有些古老产品对一些老人来说，虽有

名但不新，但对一些后生或洋人来说却是名新

皆存了。广西民族服装厂集丰富多彩的时装文
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明史、工艺美术史与目前流行时装款式之长，开

发了一种别具一格的仿古时装。由于这种时装

展示出了中华民族古今服装艺术的绚丽丰姿，

而又对款式作了新的改进，从而赢得了市场，跻

身于国际有名气的服装行业，创建了名牌企业

及名牌产品。

七、巧着“外衣”美名牌。一则消息说，我国

东北产的人参与南朝鲜的质量可相比美，但因

包装质量差，在国际市场上价格只有南朝鲜的

四分之一。类似的事，比比皆是。由此可见，即

使有了名特优货物，或是企业创出了名产品，还

要注重包装，巧着“外衣”，只有把内在的高质量

和外在的完美形式统一起来，才能实现名牌产

品的整体价值。

八、抓住奇异扩名牌。美国有一怀孕 5 个月

的婴儿，出生 3 个月后体质健壮、喜笑可爱，被

人们认为“奇特婴儿。”于是，许多生产经营婴儿

营养食品的厂商闻讯而来，用这“奇特婴儿”做

广告，以 表明自己生产的食品对婴 儿健康的良

好效果，提高了产品及企业的知名度。

九、集聚“他山之石”攻名牌。江苏盐城通宇

皮革有限公司先后借助了丰田公司、尼桑公司

的名牌系列车搞配套，提高产品技术质量，壮大

企业实力，使产品挤上名牌车。汽车摩擦材料获

得江苏省优秀新技术、新产品“金牛”奖和国家

新技术、新产品“金奖”，畅销美国、南韩等 28 个

国家和地区，并取得了巨大的名牌效益，使企业

效益三年翻五番。

十、加大舆论宣传爆名牌。一些企业的产品

得了名牌以后，企业经营者就坐待“求婚”者上

门，对瞬息万变的市场行情闭目塞听，于是使自

己的名牌渐渐地失去应变能力。而江苏盐城燕

舞集团，每年花费上百万元的资金用于广告宣

传，使“燕舞”深入国内千家万户，其名企 业、名

产品地位在市场上久盛不衰。

十一、拿起法律武器保名牌。由于名牌产品

信誉好、市场广阔，带来了极好的经营效益。因

而，这些也成为一些不法厂商及经营者行假使

劣的目标。因此，名牌产品厂家不关注这些情况

并运用法律武器维护自己的合法权益，辛苦创

造的名牌产品就会遭受损害。江苏省盐城市城

区工业局善于用法律武器保护自己，从而使获

得国家 A 级的自行车胎、国家金奖的编织离合

器面片、江苏省优秀产品奖的高级原子灰等 10

多种名牌产品健康地发展。
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  振兴经济

季新南

1986 年，江苏省通 州市川港镇曾以“桃

花”、“乐乐”电风扇为龙头，带动全镇经济蓬勃

发展。那一年，该镇实现工业产值 1.01 亿元，成

为通州市第二个亿元镇。“桃花盛开”和“乐乐进

万家”也就成了全镇上下的骄傲。省内外前来参

观考察的人络绎不绝。可是，不到 3 年，由于市

场变化等多方面的原因，盛开的“桃花”凋谢了，

“乐乐”不乐了，几十家为之配套生产的工厂纷

纷倒闭。1990 年，全镇工业产值只有 5 600 万

元，镇村企业亏损额达 2 700 万元。镇财政连年

欠收，镇机关、学校和多数企业发不出工资。

1991 年 4 月，新调整的镇党委、政府领导

班子，面对重重困难，深感肩上担子的重大。

他们上任伊始，就深入实际，调查研究从何

入手振兴川港经济。在调研中发现川港镇的志

浩村，北部和东部分别与姜灶镇、海门县三星镇

相邻，地处 3 个乡镇的交界，早在八十年代农民

就自发地做起了绣品交易。当时南通县委黄冰
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