
转变。单县蔡堂地税分局一位征管员

今年被定为 4级，情绪低落，县局领导

鼓励他不要恢心丧气。今年他报考了山

东大学财会函授班，咬着牙说：“明年

一定得考好！ ”一位被评为 5级的征管

员在考评结果公布后，躺在床上两天没

吃饭。第三天他找到分局局长含着泪

说 “这次没考好，我只怨自己平时不钻

研业务，我想好了，要是明年再考不好，

不用领导宣布，我自动回家待岗”。目

前，全县地税系统有200多人报考了山

东大学函授财会班和中央农业广播学校

函授班等，全系统学习风气空前浓厚。

许多干部职工渴望提高文化业务素质，

用基层干部的话说 “我们现在急需‘充

电'
”

。县地税局领导认为，干部求知欲

提高，这是社会进步的表现，与建设高

素质的干部队伍目标相吻合，应及时加

以引导和肯定。在引导干部刻苦学习的

同时，县局与山东财政学院等大专院校

签订了系统教育协议： 通过函授班、短

期培训班、自学考试等多种渠道为干部

创造良好的学习条件。

共同的理想和对事业的追求，使

单县地税局干部职工凝聚在 “以人为

本，依法治税” 旗帜下，走出了一条

新形势下加强思想政治工作的成功之

路，逐步实现了工作程序规范化、 干

部管理严格化、 工作环境优美化、服

务行为文明化的目标，塑造了文明高

效的服务形象， 公正严明的执法形

象，纪律严明的部门形象，勤政廉洁

的公仆形象。
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“吃网饭”随
笔

刘宝军  张 民

从某种意义上讲，2 1 世纪是网络

世纪。你要真真实实地感受网络世纪

的气息，就得吃上几口“网饭”，连一口

“网饭”也吃不到，还算得上潇洒吗？然

而，如何吃“网饭”？怎样才算吃“网

饭”？大家各有看法，而笔者下述浅见，

不一定让你发财，先供你玩味一番吧。

网民赚钱不承认

谁是网民？我想，只要你上互联

网，不论是在网吧、在自家，你就

算是一位 “网民”。

说网民赚了钱，网民自己却不承

认。并有 “网虫” 拎着上网费、 电

话费收据愤怒地挥舞：“上网？就只

能这么往外扔钱，拿什么去赚钱！ ”

你上互联网人家给你钱，才算赚

钱么？这种认识未免太不科学了；公

正地说，看你赚没赚钱，一定要看支

出和收入的比。

从网上打电话，不论你打到哪

里，只要不出地球，就是市话价：3

分钟 2 角。给国内外朋友发纸信（“纸

信” 是与 “电子信” 对称的 ），最

便宜也得 8 角，超过 20 克，再搞个挂

号、 快件啥的，花几元十几元不新

鲜，且得三四天才能到达，如果从互

联网上你给朋友发 E -m a il（电子信

件），不但省事（装信封、 贴邮票、跑

邮局一样儿不用）、 快捷（几秒就发

到）、 安全（绝不会掉到传达室的桌

子缝里半年后才被发现）， 而且发出

比你这封信多几倍几十倍的信息量，

也用不了几分钱。你要推销产品，可

花两分钟申请一个网域，再花几分钟

做一个网页，放上你要宣传的文字和
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照片，世界范围内的消费者马上可以

从网上看到你的广告，比其它任何形

式的广告都要便宜千百倍。你要给编

辑部投稿， 稿子长点也好短点也罢，

是文章也好是照片也罢，编辑部离得

远也好近也罢，一眨眼的功夫，你的

稿件就到了编辑部的电脑里，编辑要

采用，明天就可以见报（见杂志当然

要晚些），中间隔了两天，样报或稿

费就寄到你手里了，你要是用信封寄

这稿子，此时人家编辑大概还没见着

呢。你要购进一批商品，只需花几分

十几分钟时间，就能在全国乃至世界

范围内，找到最低的价位在哪里，如

此成效，你打上几个月电话也难以办

到，乘火车、飞机跑上半年也望尘莫

及……

岂止如此？邮递费、 交通费都呈

上涨趋势，上网资费却在不断下调。

而且，各接入服务商之间的竞争在不

断加剧，他们各自运用自己所积累的

资源优势，与对手展开消耗战，然

而，不管哪一家服务商，竞争手段肯

定少不了最普遍的一种，就是降价。

价格越低，网民的相对支出就越少，

所 “赚” 得的数目就越大。目前有

的公司上网收费标准已经打到了五折。

同样办一件事，用的钱少了，也就等

于你赚了钱。

其实，网民更大的 “赚头”，决

不在于 “省” 了多少钱，而是在于

赢得的 “时效”。“时效” 是一个

最了不起的东西。举个例子说， 阿根

廷专家马拉德那于 1998年 10月研究出

一种金刚石高产技术后，整天以书信

和电话向国内外厂家征求合作未果；

而美国的克鲁斯于 1999 年 1 月才取得

了大致相同的成果，他在互联网上以

网页加 E-m ail的形式很快找到了合作

者。当 21 世纪的钟声敲响时，克鲁斯

已腰缠万贯，马拉德那仍然是一位穷

专家。“网民花钱” 与 “网民赚钱”

的关系，就是这样。

当然，整天在网上瞎聊神转，花

了一笔笔 “水漂儿” 钱的 “白送铜”

网民，另当别论。

网务配送有可为

当下，网络商务被宣扬得风风火

火。它确实是人类有史以来最快捷的

商务运作模式，“鼠标一点，商品进

门”是网络商务在人们心目中的理想

境界。然而，网络商务毕竟有 “结

算” 和 “送货” 两大瓶颈。

各商业银行与网络公司关系的日益

密切，使网络商务的结算途径越来越

不成问题了，而送货方面的弊病则越

来越凸显出来。在网上订货后怎样把

商品拿到手？有两种途径供你选择：

一是自己到商店去取，二是耐心等人

家给你发货，一般要等上几天，也许

会等更长时间。一些人等不及，说

“不如自己去商店买来算了”。这样

就有了一个网络商务的商品配送问题。

要说配送赚钱，首先让人想到

8848 网站，这网站之所以著名，之所

以成为中国最成功的网络商务站点，

并取得了较好的经济效益，最主要的

原因，就在于它拥有自己的网务配送

机 构。

最近，笔者又从网上看到，有两

家靠挂其它网站、从事配送服务的公

司，都在紧锣密鼓地张罗建立自己的

网站。由此感到，现在我国的网络商

务正向着 “一个网站一个配送中心”

的方向发展。

这种配送现状和趋势，好像有着

很大弊病。配送与网站合二为一，有

点像企业内部设立职工医院，当然有

其好处。但从长远经济观点上讲，这

是一种 “小而全” 的经营模式，是

对生产力的一种浪费，势必造成资源

重置，使企业承受不必要的负担，并

且，不能用全力去发展自己的强项。

而现有的一些没有网站的配送公司，

由于规模较小，只能顾及自己的靠挂

单位，对于其它网站的商务活动只能

“ 望 洋兴叹”。

所以，据笔者估计，在经济规律

的作用下，独立于所有网站之外的、

有足够实力的、能形成立体服务的大

型网务配送中心，必定会在不远的时

间内，成为网络产业中新兴的经济增

长点，其利润前景应该是相当可观

的。而由于市场经济竞争机制的存

在，类似企业会接连出现，并在各自

的竞争中不断优化服务，压低利润，

相互兼并，实现利益分配乃至产业结

构的重组。

由此认为，不失时机地搞好网务

配送的远景规划、 近期设计和现行运

作，是新世纪 “吃网饭”的突破口之

一 。

网络媒体 “饭” 最好吃

当下什么样的经济活动最 “大

手”？答曰：网络企业的广告。

在网络企业尚未兴起之前，人们

感到，最敢于 “泼钱” 做广告的是

房地产，其原因人人皆知：房地产利

大气粗。现在又来了个比房地产更厉

害的。房地产做广告是要卖楼，利大

本也大；而网络企业做广告是要融资

或上市，利大本却小， 几百万、 上

千万元美金的利润仿佛能够一蹴而就，

就看你能不能折腾出更大的 “响

动”，“响动” 越大， 拉来的钱就

越多，而在媒体上做广告是制造 “响

动” 的最好的“快捷方式”，基于

这样的原因，网络公司才不惜代价向

网络媒体 “大手” 甩钱。

由此感到，有能力、 有水平者兴

办网络媒体，是最明智的选择。为了

慎重起见，笔者在网上通过 O ICQ （网

络呼机）找到一位网络公司老板，与

他聊起向媒体投资的事，他果然与笔

者大有同感，他说，到目前，他投

在网络媒体上的钱竟达总投资额的四分

之一，并说，这种趋向，不会是 “热

得快凉得也快”的那种，在未来一个

相当长的时期内，办网络媒体都不失

为一个最好的赚钱途径。
（作者单位：河北省唐山市滦南

县财政局）
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