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鄙夷中的财富

张雅凝

上世纪 30 年代 ， 冰淇淋开始风行于

美国纽约街头。年轻的波兰移民鲁本 •马

塔 斯有一手制作天然冰淇淋的好手艺 ， 

也在自己的作坊里制作销售冰淇淋 ， 他从

不欺市卖假 ， 渐渐有了一些小名气。

但好景不长，为了竞争， 有一些冰淇

淋作坊主开始在冰激凌中添加稳定剂和

防腐剂，以延长产品保质期 ， 这些产品往

往能用外观和因添加剂而产生的口感赢

得消费者的青睐。这种制作方法 ， 看上去

似乎是多了一些程序， 实际上却降低了成

本。马塔斯作坊里的工人都建议他也在

冰淇淋中加添加剂。如果不这样做 ，将很

难继续参与市场竞争，但如果 加了添加

剂 ， 就意味着他的冰淇淋从此与“天然”

绝缘。到底加还是不加呢 ？他为此伤透了

脑筋。

一天 ， 马塔 斯和几位从事冰淇淋业

的朋友一起去商店买东西。当时天气很

热 ， 有几个穷孩子在商店门口买冰淇淋

吃。这时， 门口又有一对衣冠楚楚的富人

夫妇走过。男人提议说 ：“买两份冰淇淋

吧 ！”女人的脸上刚出现一种赞同的神情，

但她看了看那几个正津津有味地吃着冰

淇淋的穷孩子后， 改变了主意 ， 说了句“算

了。” 许多看到这一幕的人都很不平， 马

塔斯的朋友气愤地说 ：“怎么会有这种人！

穷人在吃 ， 她就不要吃了 ？ 难道你还想有

人为你们富人专门生产一种冰淇淋 ？”说

者无心 ，听者有意 ， 马塔斯立即闪出一个

灵感来 ： 这个市场缺少一种象征高贵与时

尚的冰淇淋。

马塔斯回到作坊， 对工人说 ：“在现有

的基础上 ， 不惜成本，继续努力提高‘天

然’的精度和要求 ， 无论是主料还是辅

料， 无论是原料还是加工过程。”“老板 ，

您不能这样。这样做，我们的成本将会

更高。”热心的工人们纷纷出言阻止 ，“冰

淇淋是一种人人都能买的便宜货， 花这么

高的成本去做，不值得啊 ！”“是的。所以 ，

目前这个市场缺少的正是一种不是人人

都能随意购买的冰淇淋精品 ！”马塔斯肯

定地说。

马塔斯立志要生产出纯天然、高质

量、风味绝佳的冰淇淋，抢占“矜贵冰淇

淋”的市场空间。半年之后， 他先后推出

香草、巧克力和咖啡三种口味的高档冰

淇淋 ， 主要提供给一些高级餐厅和高级

商店， 销售状况非常不错。

不久 ， 马塔 斯将他的冰淇淋正式命

名为“哈根达斯”。它以顶尖奢侈品牌的

形象出现在市场上 ， 那动辄几十甚至上百

美元的价位，让普通冰淇淋顿时相形失

色 ，它的目标消费群是处于收入金字塔顶

层的注重生活品位、追求时尚的年轻人。

虽然 ， 哈根达斯的高价位限制了消费群

体 ， 但同时也吸引了趋之若鹜的信徒和拥

护者。在宣传策略上 ， 马塔斯也努力打造

“矜贵”形象 ，哈根达斯几乎不做大众型

电视广告， 只是偶尔出现在一些时尚杂志

上。

时至今日， 马塔 斯的冰淇淋在全美

国甚至全球多国都开设了专卖店，哈根达

斯也成为全球性“尊贵品牌”。自上世纪

90 年代进入中国内地以来 ， 哈根达斯已

经开设了50 家专卖店， 零售点更是达到      

1 000多个。

多年之后， 马塔斯的那些同行朋友

问他是怎么想到要生产“矜贵”冰淇淋

的， 他回答说 ：“其实很简单 ， 当时那个妇

女不肯跟穷人们吃一样的冰淇淋的神情

确实让人不屑， 甚至为人所不齿。但你们

只看见了鄙夷 ， 而我却看见了创造财富的     

机会。”

（摘自《投资与理财》）

向巴菲特学简单投资

吴  辉

投资者或对投资感兴趣的人应该都

听说过沃伦 •巴菲特的名字。他 6岁时开

始阅读投资方面的书籍，10岁开始以周

围的成年人为对象，开展商业活动，13岁

时开始纳税，可谓“商界神童”。近 50 年

来，他创造了投资界有史以来最好的投资

业绩—— 在 1965 年至 2006 年这 42 年间，

投资收益高达 3 600多倍。而同期美国股

市的涨幅是 55 倍，投资业绩令人咋舌。

简单投资学

创造了如此好的投资业绩，巴菲特

靠的是什么？如他本人所言，赚钱的本质

就是要简单、再简单。为此，他创造了一

套巴菲特的“简单投资学”，即“在价格便

宜的时候，买入具备未来价值潜力的优

质公司的股票，并长期持有”。

巴菲特曾经说过 ：“投资并非智力竞

赛，智商高的人未必能战胜智商低的人”；

“我从来没发现高等数学在投资中有什么

作用，只要懂小学算术就足够了”；“要

想成功地进行投资，你不需要懂得什么专

业投资理论”；“很多人都认为我的投资

策略很简单，但是谁都知道，这些简单的

方法却是非常实用的”。他说这些话的意

思，就是任何一个投资者都能学习和掌

握简单投资学。

而巴菲特的搭档芒格先生也说过 ：

“我们追求的是不需要耗费脑筋、一眼就

明了的投资决策，我们不跳七英尺的栅

栏，而是寻找一英尺且有丰厚回报的栅

栏。秘诀就是把问题简单化，而不是通

过解决艰深的问题来获得成功。”所以，

在巴菲特以及他的投资搭档看来，股票

投资确实是一项“简单投资”。

投资可口可乐股

一直以来，巴菲特都难以掩饰对优

质消费股的偏爱，从家用的飘柔洗发露、

吉利或博朗刮胡刀，到商场随处可见的可

口可乐，都是巴菲特乐意投资的。

如果问巴菲特持有的最大一只股是

什么？那就是可口可乐股。巴菲特曾不止

一次在公开场合表示，他将永久持有可

口可乐股票。目前持有的 4 亿股，占他所

持全部股票的 20%。他对可口可乐为何
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有如此坚定不移的信心？这来源于他对

公司经营业绩、运营管理、市场前景等因

素的综合判断。

对于投资者来说，投资回报率是对

投资对象最直接的考量。在过去的 5 年

中，可口可乐对股东的回报近乎 45%，将

竞争对手远远甩在身后。巴菲特 1988 年

首次买入可口可乐大约 10 亿美元的股票。

那时候，华尔街人士认为他的行为太过

疯狂。但仅仅两年以后，他的投资就升值

了2.66 倍，这让巴菲特本人感到有些意

外，更让全世界的投资家咋舌。

之后的 10 年，可口可乐股票市值总

体跑赢大盘，因此，巴菲特 10 年赚了10

倍，几乎书写了全世界迄今为止最传奇、

最成功的投资案例。巴菲特曾经说，他

将永久坐阵可口可乐。

“我不看股价的变动，不听人谈论下

一季度的利润，也不看走势图。我只观察

企业本身。观察企业有什么意义呢？它使

我必须去理解这个企业。有非常多的企

业我无法理解。我能理解可口可乐，理

解吉利，也理解箭牌口香糖，我能理解这

些。我在这里所说的‘理解’的意思是，

可以清晰地看到这个企业 10 年或 15 年

以后的状态。这才是‘理解’企业。”巴菲

特这样解释他的“简单投资”哲学。

寻找中国式“可口可乐股”

有的投资者可能会说，巴菲特因为

是在美国，所以才能成功，在中国会“水

土不服”。其实不然，在中国，也有不少优

秀的上市企业，一直跟随着中国经济的发

展而成长。

随着中国经济的转型，扩大内需成为

新的经济增长点，“收入倍增计划”和城

镇化等政策利好因素，直接对 2013 年乃

至今后 10 年的消费股板块构成支撑。在

这一领域，或许你也可以运用巴菲特的

简单投资学，挖掘到中国式的“可口可乐

股”。

（摘自《投资与理财》）

经济危机酿造机遇

邹华英

一个想成功的人，除了精明的头脑

和吃苦耐劳的作风以外，更重要的是高

瞻远瞩的预见性和判断力。

希腊人奥纳西斯，出身贫苦，为了谋

生他漂洋过海、背井离乡，来到南美洲的

阿根廷寻生路。为了果腹，他做过多种杂

工，包括人们最不愿意干的活。后来又做

过小商贩，经营过诸如烟草一类的小生

意。他历经磨难，但丰富、复杂的社会磨

炼也使得奥纳西斯大受裨益，练就了他

观察和分析事物的能力，还有判断事物

发展趋势的锐利眼光。

1929 年，举世闻名的世界性经济危

机首先在美国爆发，继而波及世界各地。

阿根廷的经济也陷入了极端困难的境地，

工厂大批倒闭，工人也大量失业，各行各

业萧条不堪。自然，红极一时的海上运输

业也一样难逃厄运。

加拿大国营运输公司为了渡过难关，

准备拍卖名下各类产业，其中，在 10 年

前价值 200 万美元的 6 艘货轮，只开价

12 万美元。奥纳西斯看准时机，拿出自己

的全部积蓄，并向好友筹借了几万美元，

专程飞赴加拿大买下了这几艘船。奥纳

西斯的反常举动令同行们大惑不解，他

们实在想不通，奥纳西斯明明知道，1931

年的海上运输量仅为 1928 年的 35%，大

名鼎鼎的海运专家、企业家们都不知如

何是好，而奥纳西斯却“飞蛾扑火”，自寻

死路。

但奥纳西斯却不这么想，他通过亲

眼目睹这场经济灾难的前前后后，断定

这是资本主义经济发展的一种规律，他

确定，很快就会经济大复苏，危机马上

就会结束，物价将很快从 暴 跌变为狂

涨，海洋运 输业也将很快从低 谷走向   

高潮。

果然，精明果断的奥纳西斯料了个

正着，经济危机很快过去了，百业重兴的

过程中，海洋运输业的回升和发 展势头

大大领先于其他行业，他花低价买来的

6 艘货船转眼之间身价倍增，企业界无不

艳羡，银行家们也对他刮目相看，纷纷主

动上门为其提供信用贷款。

聪明的奥纳西斯绝不让机会从身边

溜走，乘机迅速壮大自己的海洋运输队

伍，使自己的实力倍增。紧接着，他开始

向世界各主要航线进军，所到之处，罕

遇对手。奥纳西斯成了世界海洋运输业中

的金字招牌。大量的财富以惊人的速度

源源不断地流入他的腰包。1945 年，他

首先成为希腊海运第一人，紧接着，所向

披靡的奥纳西斯成了名副其实的“世界船

王”。

奥纳西斯的成功，告诉我们这样一

个道理 ：成功的机会处处都有，人人都

有机会碰到，关键是你能否准确地把握

和利用它。

（摘自《看故事学理财》）
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